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二、说明、目录、图表目录

    果酱是把水果、糖及酸度调节剂混合后，用超过100℃温度熬制而成的凝胶物质，也叫果子

酱。制作果酱是长时间保存水果的一种方法。主要用来涂抹于面包或吐司上食用。不论草莓

、蓝莓、葡萄、玫瑰果实等小型果实，或李、橙、苹果、桃等大型果实切小后，同样可制成

果酱，唯制作时同一时间通常只使用一种果实。无糖果酱、平价果酱或特别果酱（如：榴莲

、菠萝），便会使用胶体。果酱常使用的胶体包括：果胶、豆胶及三仙胶。

    果酱含有天然果酸，能促进消化液分泌，有增强食欲、帮助消化之功效。果酱还能增加色

素，对缺铁性贫血有辅助疗效。果酱含丰富的钾、锌元素，能消除疲劳，增强记忆力。婴幼

儿吃果酱可补充钙、磷、预防佝偻病。

    本报告是在整合国家统计局、国家信息中心、海关总署、行业协会、重点企业、第三方研

究机构以及公司多年行业数据库等多方资料的基础上，结合中心数位研究人员多年行业研究

经验，密切联系国内外市场运行状况和技术发展动态，通过定性与定量相结合的方式，对行

业进行系统地分析和预测，最终形成的框架完整、数据详实、图表简明、论述严谨的研究报

告。因此，本报告是各投资机构、产业链相关企业、行业协会、第三方研究机构及政府部门

准确把握行业发展趋势、洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确投资和竞争战

略决策的重要参考依据。
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